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Abstract of DE 10055649 (A1) 

A procedure for obtaining individualizing 
commissioning (order) data involves initially 
preparing a number of imaging data records, and 
then obtaining from the client or customer (50) 
related graphical data which represent at least one 
graphical element (logo). Graphical data (logo data) 
based on the received graphical information (logo 
info) is prepared by a given computer program to 
enable expanded imaging data records to be 
generated. The computer program enables 
arrangement parameters of the expanded material 
to be selectively altered for generating the 
individualizing commissioning data. The imaging 
data records, and the graphical data and computer 
programs are then communicated to the client. 
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Die folgenden Angaben sind den vom Anmelder eingereichten Unterlagen entnommen 

) Verfahren und Computersystem zur Erlangung von Individualisierungsauftragsdaten, Verfahren zur 
Ubermittlung von Individualisierungsauftragsdaten, Verwendung einesComputersystemssowie Verfahren zur 
Erstellung von Individualisierungsauftragsdaten 

i Die Erfindung stelit ein Verfahren zur Erlangung von In- 
dividualisierungsauftragsdaten (instdata) bereit, die eine 
Individualisierung von Artikeln (1-4) ermoglichen, umfas- 
send die Schritte: Bereitstellen einer Mehrzahl von Abbil- 
dungsdatensatzen, die jeweils eine grafische Abbildung 
eines der individualisierten Artikel (1-4) aus einem Artikel- 
sortiment (20) reprasentieren, Empfangen von von einem 
Auftraggeber (50) stammender Grafikinformation (lo- 
gdinfo), die wenigstens ein Grafikelement (logo) repra- 
sentiert, Bereitstellen von Grafikdaten (logodata), basie- 
rend auf der empfangenen Grafikinformation (logoinfo) 
in einem Grafikdatenformat, das es erlaubt, mittels eines 
vorbestimrnten Computerprogramms (prog) erganzte 
Abbildungsdatensatze (imgdata) zu erzeugen, die jeweils 
eine durch das wenigstens eine Grafikelement (logo) er- 
ganzte Abbildung eines der Artikel (1-4) aus dem Artikel- 
sortiment (20) reprasentieren, wobei das Computerpro- 
gramm (prog) ermoglicht, Anordnungsparameter der Er- 
ganzung wahlweise zu verandern und fur gewahite An- 
ordnungsparameter diesen entsprechende Individualisie- 
rungsauftragsdaten (instdata) zu erzeugen, Ubermitteln 
der Abbildungsdatensatze (imgdata), der Grafikdaten (lo- 
godata) sowie des Computerprogramms (prog) an den 
Auftraggeber (50), und Empfangen der von dem Auftrag- 
geber (50) erzeugten Individualisierungsauftragsdaten 
(instdata). 

Ferner stelit die Erfindung ein hierfur geeignetes Compu- 
tersystem (12) sowie ein entsprechendes, seitens des Auf- 
traggebers ... 
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Beschreibung 

[0001] Die vorliegende Erfindung betrifft die Individuali- 
sierung von Artikeln, insbesondere ein Verfahren und Com- 
putersystem zur Erlangung von Individualisierungsauftrags- 
daten, ein Verfahren zur Ubermittlung von Individualisie- 
rungsauftragsdaten, sowie ein Verfahren zur Erstellung von 
Individualisierungsauftragsdaten. 

[0002] Eine Individualisierung von Artikeln ist in der 
Werbemittelbranche weit verbreitet. Beispielsweise werden 
Geschenkartikel aller Art durch einen Auftragnehmer fiir ei- 
nen Auftraggeber mit einem Werbeaufdruck versehen, urn 
derart individualisierte Artikel an Kunden oder potenzielle 
Kunden des Auftraggebers zu verschenken. 
[0003] Herkommlicherweise gibt der Auftraggeber bei ei- 
ner Bestellung von Werbeartikeln den gewiinschten Auf- 
druck auf einem Bestellformular oder auf einer Anlage zu 
einem Bestellformular an und iibermittelt diese Angaben als 
Individualisierungsauftragsdaten zu einem Auftragnehmer, 
der anhand dieser Auftragsdaten den Werbeaufdruck vor- 
nimmt bzw. vornehmen lasst. Nachteilig ist hierbei, dass die 
mit dem Werbeaufdruck versehenen Artikel oftmals nichl 
den Vorstellungen des Auftraggebers entsprechen. Dies Liegt 
zum einen daran, dass der Auftraggeber die konkrete Anord- 
nung des gewiinschten Werbeaufdrucks nicht mitbestimmen 
kann und an vom Auftragnehmer vorgegebene, meist stan- 
dardisierte Anordnungen des Werbeaufdrucks gebunden ist. 
Zum anderen hat der Auftraggeber in der Regel nicht die 
Moglichkeit, seinen Werbeaufdruck vorab auf dem ge- 
wiinschten Artikel wirklich zu sehen, Daher ist das Ergebnis 
der Individualisierung oftmals iiberraschend und unbefriedi- 
gend. 

[0004] Zwar ist es moglich, dem Auftraggeber vorab ein 
individualisiertes Muster des bestellten Artikels zur Verftt- 
gung zu stellen, so dass der Auftraggeber uberpriifen kann, 
ob die konkrete Gestaltung seinen Vorstellungen cnlspricht 
und ggf. Anderungswunsche vorbringen kann. Dies ist je- 
doch mit Mehrkosten verbunden, die vor allem dann erheb- 
lich sind, wenn die vom Auftragnehmer vorgesehene Ge- 
staltung des Werbeartikels tatsachlich abzuandern ist. 
[0005] Es ist eine Aufgabe der Erfindung, in einfacher 
Weise die Individualisierung eines Artikels zu ermoglichen, 
die zuverlassiger den Vorstellungen des Auftraggebers ent- 
spricht. 

[0006] Diese Aufgabe wird gelost durch ein Verfahren 
nach Anspruch 1 oder 2, ein Computersystem nach An- 
spruch 3 bzw. eine Verwendung eines Computersystems 
nach Anspruch 20. Die Unteranspriiche betreffen vorteil- 
hafte Weiterbildungen der Erfindung. 
[0007] Bei dem erfindungsgemafien Verfahren zur Erlan- 
gung von Individualisierungsauftragsdaten, die eine Indivi- 
dualisierung von Artikeln ermoglichen, werden basierend 
auf einer von einem Auftraggeber stammenden Grafikinfor- 
mation Grafikdaten bereitgestellt. Diese Grafikdaten, Abbil- 
dungen von individualisierbaren Artikeln reprasentierende 
Abbildungsdatensatze sowie ein vorbestimmtes Computer- 
programm werden dann an den Auftraggeber iibermittelt, so 
dass dieser in der Lage ist, mittels des vorbestimmten Com- 
puterprogramms erganzte Abbildungsdatensatze zu erzeu- 
gen, Anordnungsparameter der Erganzung wahlweise zu 
verandern und schlieBlich fur gewahlte Anordnungsparame- 
ter diesen entsprechende Individualisierungsauftragsdaten 
zu erzeugen und an den Auftragnehmer zu ubermitteln. 
[0008] Zur Erlangung der Individualisierungsauftragsda- 
ten lasst sich ein Computersystem verwenden, so dass vor- 
teilhaft wenigstens ein Teil der seitens des Auftragnehmers 
erforderlichen Verfahrensschrilte automatisiert ablaufen 
kann. 



[0009] Bei dem erfindungsgemaBen Verfahren zur Erstel- 
lung von Individualisierungsauftragsdaten, die eine Indivi- 
dualisierung von Artikeln ermoglichen, wird eine Grafikin- 
formation an einen Auftragnehmer iibermittelt. Nach dem 
5 Empfang von Abbildungsdatensatzen, Grafikdaten sowie ei- 
nes vorbestimmten Computerprogramms werden mittels des 
vorbestimmten Computerprogramms erganzte Abbildungs- 
datensatze erzeugt, wobei Anordnungsparameter der Ergan- 
zung wahlweise verandert. werden konnen. SchlieBlich wer- 

10 den den gewahlten Anordnungsparametern entsprechende 
Individualisierungsauftragsdaten erzeugt. 
[0010] Wesentlich ist bei den beiden obigen Verfahren, 
dass der Auftraggeber die konkrete Gestaltung der Indivi- 
dualisierung wesentlich mitbestimmt und anhand der Abbil- 

15 dungsdatensatze, der Grafikdaten und des vorbestimmten 
Computerprogramms in der Lage ist, sich vorab einen Ein- 
druck von der in Betracht gezogenen Artikelgestaltung zu 
verschaffen und die Anordnungsparameter so lange zu ver- 
andern, bis die Gestaltung seinen Vorstellungen entspricht. 

20 Die fiir die gewahlten Anordnungsparameter seitens des 
Auftraggeberserzeugten Individualisierungsauftragsdaten 
ermoglichen dann eine Individualisierung des Artikels, die 
zuverlassiger den Vorstellungen des Auftraggebers ent- 
spricht. 

25 [0011] Eine Kombination der beiden obigen Verfahren 
fiihrt zu einem vorteilhaften Verfahren zur Ubermittlung 
von Individualisierungsauftragsdaten von einem Auftragge- 
ber zu einem Auftragnehmer, wobei wieder die bereits ge- 
nannten Vorteile erreicht werden. 

30 [0012] In einer bevorzugten Ausfuhrungsform der Erfin- 
dung ist vorgesehen, dass die Individualisierung ein Kenn- 
zeichnen des Artikels mit dem wenigstens einen Grafikele- 
ment umfasst und die Individualisierungsauftragsdaten we- 
nigstens den zu individualisierenden Artikel, gegebenenfalls 

35 eine bestimmte Ausfuhrungsvariante dieses Artikels, sowie 
die GroBe und/oder Plazierung des wenigstens einen Grafik- 
elements auf diesem Artikel definieren. Damit kann der aus- 
gewahlte Artikel mit einer vom Auftraggeber gewiinschten 
Grafik in einer Weise gekennzeichnet werden, bei der die 

40 GroBe und/oder Plazierung dieser Grafik bereits im Wesent- 
lichen festgelegt ist. Es soil jedoch nicht ausgeschlossen 
sein, dass seitens des Auftragnehmers noch eine "Feinjustie- 
rung" der Artikelgestaltung vorgenommen wird. Der bevor- 
zugte Anwendungsbereich der Erfindung liegt in der Werbe- 

45 mittelbranche. Daher kann vorgesehen sein, dass der Artikel 
ein Werbemittel, insbesondere ein Druckerzeugnis, ein Auf- 
kleber, ein Buroartikel, ein Geschenkartikel, eine Werbeta- 
fel, eine Plakatwand, eine LitfaBsaule oder ein Kraftfahr- 
zeug ist. Ganz allgemein kann jedoch irgendein beliebiger 

50 individualisierbarer Artikel vorgesehen sein (auch Layouts 
fur Zeilschriftenanzeigen, Bandenwerbung oder Internet- 
Werbebanner). Vorteilhaft lassen sich die Auswahl- und Ge- 
staltungsmoglichkeiten steigem, wenn das Artikelsortiment 
wenigstens einen der Artikel in verschiedenen Ausfuhrungs- 

55 varianten enthalt, die sich in ihrer GroBe und/oder Farbe 
und/oder einem Ausfuhrungsdetail unterscheiden (Artikel- 
kollektion). 

[0013] Die Erfindung ist besonders fiir eine Individualisie- 
rung geeignet, die ein direktes Aufdrucken oder Einpragen 
60 des wenigstens einen Grafikelements entsprechend den Indi- 
vidualisierungsauftragsdaten oder ein Bedrucken eines Auf- 
klebers und Plazierung des bedruckten Aufklebers auf dem 
Artikel entsprechend den Individualisierungsauftragsdaten 
umfasst. 

65 [0014] Bei flachigen Artikeln wie Papier, Druckerzeug- 
nissen, Werbeauflclebern, Etiketten, Plakaten, Prospekten 
oder dergleichen konnen bereits Abbildungsdatensatze in 
Form von zweidimensionalen Abbildungsdaten dem Auf- 



Db 1UU 55 649 A I 

3 4 



traggeber hinreichende Gestaltungsmoglichkeiten geben. 
Fur nichtflachige Artikel, wie sie in der Werbemittelbranche 
haufig eingesetzt werden (z. B, Kugelschreiber, Feuerzeuge, 
Uhren, Taschenrechner, etc.), ist es jedoch vorteilhaft, wenn 
die Abbildungsdatensatze dreidimensionale Abbildungsda- 5 
ten sind, insbesondere Daten, aus denen mittels des vorbe- 
stimmten Computerprogramms wahlweise Abbildungsda- 
tensatze erzeugt werden konnen, die jeweils eine von meh- 
reren Perspektivansichten des Artikels reprasentieren. 
[0015] Die Grafikinformation kann in Papierform, bei- io 
spielsweise als Ausdruck, dem Auftragnehmer iibermittelt 
werden. In diesem Fall konnen die Grafikdaten durch Ein- 
scannen erzeugt werden und dann vom Auftragnehiner be- 
reitgestellt werden. Falls der Auftragnehmer selbst ein 
Computersystem zur Erlangung der Individualisierungsauf- 15 
tragsdaten einsetzt, so kann dieses Computersystem hierfur 
zum Scannen von Grafiken geeignete Miltel aufweisen. 
[0016] Alternativ kann die Grafikinformation auch auf ei- 
nem elektronischen Speichermedium (z. B. CD-ROM, Dis- 
kette, etc.) oder in elektronischer Form (Grafikdateiubertra- 20 
gung, insbesondere iiber das Internet) iibermittelt werden. 
Letztere Methode ist besonders vorteilhaft, wenn die Grafik- 
information mittels eines Computers erzeugt wurde. 
[0017] Fur eine rasche Abwicklung eines Individualisie- 
rungsauftrags ist es vorteilhaft, wenn die empfangene (und 25 
gewtinschtenfalls seitens des Auftragnehmers noch nachbe- 
arbeitete) Grafikinformation als Individualisierungsgrafik- 
datei mit vergleichsweise holier Auflosung, insbesondere 
mit einer fur einen Film- oder Digitaldruck geeigneten Auf- 
losung ("druckreif '), beim Auftragnehmer gespeichert wird, 30 
um diese Datei sofort nach dem Empfangen der Individuali- 
sierungsauftragsdaten fur die Individualisierung des Arti- 
kels verwenden zu konnen. 

[0018] Wenn die an den Auftraggeber zu ubermittelnden 
Grafikdaten mit einer vergleichsweise geringen Auflosung 35 
bereitgestellt werden, so ist die Datenmenge vorteilhaft re- 
duziert. Wenn die Abbildungsdatensatze, die Grafikdaten 
sowie das vorbestimmte Computerprogramm auf einem 
Speichermedium gespeichert iibermittelt werden, so ist 
diese Reduzierun Daienmei 1! i beirn Ablauf 40 

des vorbestimmten Computerprogramms vorteilhaft. Falls 
diese Daten jedoch iiber das Internet iibertragen werden, 
beispielsweise auf einem Internet-Server bereitgestellt wer- 
den, so ist die Reduzierung der Datenmenge auch vorteilhaft 
bei der Ubertragung selbst. Eine Zuganglichkcit der Daten 45 
iiber das Internet ist eine bevorzugte Ausfiihrungsform, wo- 
bei der Zugang des Auftraggebers passwortgeschutzt sein 
kann. Vor allem bei Ubertragung der Daten iiber das Internet 
sollte ein komprimierles und somit hierfur besonders geeig- 
netes Grafikdatenformat verwendet werden. Bevorzugt ist 50 
ein JPEG (joint photographic/pictures experts group)-For- 
mat oder ein GIF (graphics interchange format)-Format. 
Analoges gilt fur das Format der Abbildungsdatensatze, wo- 
bei im Falle von dreidimensionalen Abbildungsdaten die 
Abbildungsdatensatze sowie die Grafikdaten jeweils aus ei- 55 
ner Mehrzahl von Dateien in einem solchen Grafikdatenfor- 
mat gebildet sein konnen, die jeweils eine von mehreren 
Perspektivansichten des Artikels bzw. des oder der Grafik- 
elemente reprasentieren. 

[0019] Besonders komfortabel konnen die Anordnungspa- 60 
rameter dann gewahlt werden, wenn das vorbestimmte 
Computerprogramm eine visuelle Darstellung der erganzten 
Abbildungsdatensatze sowie eine visuelle Darstellung der 
erganzten Abbildungsdatensatze mit veranderten Anord- 
nungsparametern erlaubt. In einer Weiterbildung der Erfin- 65 
dung erlaubt das vorbestimmte Computerprogramm eine 
gleichzeitige visuelle Darstellung mehrerer solcher Abbil- 
dungsdatensatze. 



[0020] Fiir die meisten Falle ist es ausreichend, wenn die 
Anordnungsparameter wenigstens die GroGe des wenigstens 
einen Grafikelements und/oder dessen Plazierung auf dem 
Artikel umfassen. Weitere Gestaltungsmoglichkeiten erge- 
ben sich jedoch, wenn die Anordnungsparameter eine mit- 
tels des vorbestimmten Computerprogramms wahlweise 
veranderbare Farbinformation fiir das wenigstens eine Gra- 
fikelement enthalten. 

[0021] Ganz allgemein ist es von Vorteil, wenn das vorbe- 
stimmte Computerprogramm es ermoglicht, die Grafikdaten 
zur Anderung des wenigstens einen Grafikelements zu bear- 
beiten. Alternativ oder zusatzlich kann das Computerpro- 
gramm auch derart vorgesehen sein, dass die Grafikdaten 
durch neue Grafikdaten ersetzt werden konnen. 
[0022] Das vorbestimmte Computerprogramm kann die 
Individualisierungsauftragsdaten in einfacher Weise da- 
durch erzeugen, dass hierfur die gewahlten Anordnungspa- 
rameter zusammen mit Daten iibernommen werden, die den 
oder die zu individualisierenden Artikel definieren. Vorteil- 
haft ist es, wenn das Computerprogramm es ermoglicht, 
weitere, nicht unmittelbar mit der Gestaltung der Individua- 
lisierung verbundene Daten im Dialogbetrieb von dem Be- 
nutzer des Programms abzufragen und in die Individualisie- 
rungsauftragsdaten zu integrieren. Derartige weitere Daten 
konnen beispielsweise sein: Stiiclczahl(en) des oder der zu 
individualisierenden Artikel, Angaben zur Zalilungsweise, 
Lieferanschrift, Rechnungsanschrift, etc. 
[0023] SchlieBlich wird ein Verfahren zur Individualisie- 
rung eines Artikels vorgeschlagen, umfassend das oben be- 
reils erwalinte Verfahren zur Erlangung von Individualisie- 
rungsauftragsdaten sowie die Individualisierung des Arti- 
kels basierend auf den erlangten Individualisierungsauf- 
tragsdaten. Auch bei diesem Verfahren konnen die oben be- 
reits erwahnten Besonderheiten vorgesehen sein. 
[0024] Die Erfindung wird nachfolgend anhand von Aus- 
fiihrungsbeispielen mit Bezug auf die beigefiigten Zeich- 
nungen weiter beschrieben. Es zeigen: 
[0025] Fig. 1 eine schematische Darstellung zur Erlaute- 
rung eines Verfahrens zur Erlangung von Individualisie- 
rungsauftragsdaten unter Verwendung eines Computersy- 

[0026] Fig. 2 eine schematische Darstellung zur Erlaute- 
rung eines Verfahrens zur Erstellung von Individualisie- 
rungsauftragsdaten, 

[0027] Fig. 3 ein Flussdiagramm fur die Erlangung von 

Individualisierungsauftragsdaten, und 

[0028] Fig. 4 ein Flussdiagramm fiir die Erstellung von 

Individualisierungsauftragsdaten. 

[0029] Die Fig. 1 und 3 veranschaulichen ein durch einen 
Auftragnehmer durchgefiihrt.es Verfahren zur Online- Erlan- 
gung von Individualisierungsauftragsdaten, die eine Indivi- 
dualisierung von Artikeln im Auftrag eines Auftraggebers 
ermoglichen. Die seitens des Auftraggebers im Rahmen des 
gesamten Verfahrens durchgefiihrten Schritte konnen bei- 
spielsweise wie unten mit Bezug auf die Fig. 2 und 4 be- 
schrieben vorgesehen sein. 

[0030] In Fig. 1 bezeichnen 10 und 50 die unmittelbaren 
Spharen des Auftragnehmers bzw. Auftraggebers. 
[0031] Im Bereich des Auftragnehmers 10 ist ein Compu- 
tersystem 12 vorgesehen, mit dem eine Mehrzahl von Abbil- 
dungsdatensatze imgdata bereitgestellt werden, die jeweils 
eine grafische Abbildung eines der individualisierbaren Ar- 
tikel 1, 2, 3 und 4 aus einem Artikelsorfiment 20 reprasentie- 
ren. Diese Datensatze imgdata werden in einem Speicher 14 
des Computersystems 12 gespeichert. Das Computersystem 
12 weist ferner eine Datenverarbeitungseinheit 16 sowie 
eine Eingabeeinheit 17 und eine Ausgabeeinheit 18 auf. 
[0032] Der Auftragnehmer 10 empf angt von dem Auftrag- 



Db 1UU 55 64^ A I 

5 6 



geber 50 eine Grafikinformation, die wenigstens ein Grafik- 
element logo reprasentiert, beispielsweise als Papieraus- 
druck des oder der Grafikelemente. Diese Grafikelemente 
definieren einen Werbeaufdruck (z. B. Firmenname und/ 
oder Firmenlogo und/oder Werbetext etc.), der fur den Auf- 
traggeber 50 zur Individualisierung eines oder mehrerer der 
Artikel 1-4 aufgedruckt werden soil. 
[0033] Der den gewiinschten Werbeaufdruck tragende Pa- 
pierausdruck wird durch einen nicbt dargestellten Scanner 
gescannt und als Aufdruckgrafikdatei mit vergleichsweise 
holier AufiSsung im Speicher 14 abgelegt. 
[0034] Basierend auf der empfangenen Grafikinformation 
logoinfo werden durch die Verarbeitungseinheit 16 in dem 
Computersystem 12 Grafikdaten logodata bereitgestellt. 
Diese Grafikdaten logodata bestehen hier aus einer GIF-Da- 
tei, die den gewiinschten Werbeaufdruck mit vergleichs- 
weise geringer Auflosung wiedergibt. 
[0035] Die Abbildungsdatensatze imgdata, die Grafikda- 
ten logodata sowie ein im Speicher 14 bereit gehaltenes, 
vorbestimmtes Computerprogramm prog werden dann mit- 
tels des als Internet-Server installierten Gomputersystems 
12 uber die Ausgabeeinheit 18 zum Abruf liber das bei 90 
dargestellte Internet fur den Auftraggeber 50 verfugbar ge- 
macht. 

[0036] Die uber das Internet 90 an den Auftraggeber 50 
iibermittelten Daten ermoglichen in unten noch beschriebe- 
ner, sehr komfortabler Weise die Erzeugung der Individuali- 
sierungsauftragsdaten instdata. 

[0037] Nach Empfang der von dem Auftraggeber 50 er- 
zeugten Individualisierungsauftragsdaten instdata uber das 
Internet 90 und die Eingabeeinheit 17 werden daraus einer- 
seits Informationen uber die zu bedruckenden Werbeartikel 
abgeleitet und ftir eine Entnahme der gewiinschten Artikel 
aus dem Artikelsortiment 20 weitergeleitet. Andererseits 
werden den Individualisierungsauftragsdaten instdata Anga- 
ben uber die konkrete Gestaltung des gewiinschten Auf- 
drucks abgeleitet und einer Druckstation 30 weitergegeben, 
bei der die aus dem Sortiment 20 entnommenen Artikel mit 
dem gewiinschten Werbeaufdruck versehen werden und an- 
schlieBend verschickt werden. In Fig. 1 ist beispielhaft dar- 
gestellt, wie ein Exemplar des Artikels 1 der Druckstation 
30 zugeftihrt wird und mit dem gewiinschten Grafikelement 
logo versehen weitergeleitet wird, im dargestellten Fall di- 
rekt an den Auftraggeber 50. 

[0038] Fig. 3 veranschaulicht die bei einer Individualisie- 
rung seitens des Auftraggebers 50 durchgefuhrten Verfah- 
rensschritte. 

[0039] In einem Schritt SI (der auch spater erfolgen kann, 
jedoch vor dem Scliritt S4) werden die Abbildungsdaten- 
satze imgdata bereitgestellt. Dann wird in einem Schritt S2 
die vom Auftraggeber stammende Grafikinformation lo- 
goinfo empfangen und in einem Schritt S3 basierend darauf 
Grafikdaten logodata bereitgestellt. In einem Schritt S4 wer- 
den die Abbildungsdatensatze imgdata, die Grafikdaten lo- 
godata sowie das vorbestimmte Computerprogramm prog 
an den Auftraggeber 50 iibermittelt, Nachdem in einem 
Schritt S5 die vom Auftraggeber 50 erzeugten Individuali- 
sierungsauftragsdaten instdata empfangen wurden, ist das 
Verfahren zur Erlangung dieser Daten abgeschlossen. In ei- 
nem Schritt S6 werden die so erlangten Individualisierungs- 
auftragsdaten instdata an die Station 30 weitergegeben, wo 
die ausgewahlten Artikel auftragsgemaB bedruckt werden. 
[0040] Anzumerken ist, dass bei der in Fig. 1 dargestellten 
Ausfiihrung der Auftragnehmer 10 sich bei der Abwicklung 
des Bestellauftrages einem externen Artikelsortiment 20 wie 
auch einer externen Individualisierungsstation 30 bedient. 
Alternativ konnen diese Einrichtungen natiirlich direkt beim 
Auftragnehmer vorgesehen sein. 



[0041] Mit Bezug auf die Fig. 2 und 4 wird nachfolgend 
eine Individualisierung aus der Sicht eines Auftraggebers 
erlautert, der bedruckte Werbeartikel bestellt. Analoge 
Komponenten werden hierbei mit den gleichen Bezugszah- 
5 len, jedoch durch den Buchstaben a erganzt, bezeichnet. Es 
wird im Wesentlichen nur auf die Besonderheiten des Ver- 
fahrens seitens des Auftraggebers eingegangen und im tibri- 
gen ausdrucklich auf die vorangegangene Beschreibung Be- 
zug genommen. Die seitens des Auftragnehmers 10a im 

10 Rahmen des gesamten Verfahrens durchgefuhrten Schritte 
konnen namlich beispielsweise wie oben mit Bezug auf die 
Fig. 1 und 3 beschrieben vorgesehen sein. 
[0042] Zur Erstellung der Aufdruckauftragsdaten instdata 
ubermittelt der Auftraggeber 50a zunachst die von ihm fur 

15 den Aufdruck vorge lene Gralikinfon ion logoinfi n 
den Auftragnehmer 10a (Schritt Sll in Fig. 4). 
[0043] Der Auftragnehmer 10a kann beispielsweise in der 
oben bereits beschriebenen Art und Weise hieraus die Gra- 
fikdaten logodata erzeugen. 

20 [0044] Der Auftraggeber 50a empfangt dann die Abbil- 
dungsdatensatze imgdata, die Grafikdaten logodata sowie 
das vorbestimmte Computerprogramm prog uber das Inter- 
net 90a und eine Eingabeeinheit 54a eines Computers 52a 
(Schritt S12 in Fig. 4). 

25 [0045] Nach einer im Folgenden noch beschriebenen Er- 
zeugung der Werbeaufdruckauftragsdaten instdata (Schritt 
S13 in Fig. 4) ist das Verfahren zur Erstellung dieser Daten 
beendet. Diese Daten konnen dann liber eine Ausgabeein- 
heit 56a des Computers 52a an den Auftragnehmer 10a 

30 ubermittelt werden (Schritt S14 in Fig. 4), der diese dann 
zum Bedrucken der gewiinschten Werbeartikel aus einem 
Sortiment 20a verwendet und die bestellten Werbeartikel in 
bedruckter Form ausliefert. Das Bedrucken, das Ausliefern 
und die Rechnungsstellung erfolgen hierbei gemafi Anga- 

35 ben, die in den Auftragsdaten instdata enthalten sind. 

[0046] Das dem Auftraggeber 50a zur Verftigung gestellte 
Programm prog ist in diesem Ausfiihrungsbeispiel ein sogc- 
nanntes "Applet", das nach einem passwortgeschiitzten Ein- 
loggen des Benutzers des Computers 52a in diesen Compu- 

40 ter 52a geladen wird und dort ablauft. Dieses vorbeslimmte 
Computerprogramm erzeugt auf einem Bildschirm 60a eine 
visuelle Darstellung der zur Auswahl stehenden Artikel. 
Mittels einer Tastatur 58a kann der Benutzer hierbei die Art 
und Weise der Darstellung beeinfiussen, beispielsweise ei- 

45 nen oder mehreren der angebotenen Artikel aus verschiede- 
nen Perspektiven betrachten und hierbei gleichzeitig die 
GroBe und Plazierung des gewiinschten Werbeaufdrucks so 
lange verandern, bis die Aufdruckgestaltung seinen Erwar- 
tungen entspricht, bevorzugt im Rahmen einer "Online-In- 

50 ternet-Montage". Diese Gestaltung (insbesondere Plazie- 
rungsinformationen, die z. B. als Druckkoordinaten oder in 
codierter Form vorgesehen sein konnen) wird als "screens- 
hot"-Information in ein durch das Programm vorbereitetes 
Bestellformular iibernommen. 

55 [0047] In Fig. 2 erkennt man die gleichzeitige Darstellung 
von mehreren (zwei) unterschiedlichen Artikeln la und 2a 
auf dem Bildschirm. Der Benutzer des Programms ist somit 
vorteilhaft in der Lage, mehrere verschiedene Werbeartikel- 
gestaltungen unmittelbar miteinander zu vergleichen. 

60 [0048] Fur die Bildschirmausgabe von Perspektivansich- 
ten eines dreidimensionalen Artikels kann vorgesehen sein, 
dass die vom Auftragnehmer bereitgestellten Abbildungsda- 
tensatze imgdata diese verschiedenen Perspektivansichten 
vorbesfimmt in Form von mehreren Grafikdateien bereits 

65 enthalten. Alternativ kann vorgesehen sein, dass die Abbil- 
dungsdatensatze imgdata lediglich die dreidimensionale 
Form der Artikel definieren und zweidimensionale Perspek- 
tivansichten daraus mittels des vorbestimmten Computer- 
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programms erzeugt (berechnet) werden. Mit der letzteren 
Methode kann dem Benutzer besonders effizient eine groBe 
Anzahl moglicher Perspektivansichten geboten werden. 
Falls das Computerprogramm verschiedene Perspektivan- 
sichten der Artikel ermoglichen soli, so ist es bevorzugt, 5 
dass eine perspektivische Verzerrung des gewtinschten Wer- 
beaufdrucks durch das Computerprogramm berechnet wird. 
[0049] Auch kann das Programm erlauben, eine ge- 
wiinschte Datensatzdarstellung auf dem Bildschirm "rotie- 
ren" zu lassen. Dies verschafft dem Betrachter einen noch io 
deutlicheren Eindruck der aktuell gewahlten Individualisie- 
rungsanordnung. 

[0050] Ferner erlaubt das Computerprogramm in diesem 
Ausfuhrungsbeispiel, eine in der iibermittelten Grafikinfor- 
mation fehlende Farbinformation hinzuzufiigen bzw. eine 15 
vorhandene Farbinformation zu verandern. Damit kann der 
Auftraggeber die Farbe des Werbeaufdrucks auch in diesem 
Stadium noch verandern, beispielsweise in Anpassung an 
die Farbe einer erst in diesem Stadium gewahlten Ausfuh- 
rungsvariante eines Artikels. 20 
[0051] Im beschriebenen Ausfuhrungsbeispiel bilden also 
die GroBe, die Plazierung sowie die Farbe des Werbeauf- 
drucks Anordnungsparameter der Anordnung des Werbe- 
aufdrucks auf dem Artikel, die mittels des vorbestimmten 
Computerprogramms visualisiert und verandert werden 25 
konnen. Dies stellt sicher, dass die Aufdruckgestaltung auch 
ohne Herstellung eines Musterartikels zuverlassig der indi- 
viduellen Vorstellung des Auftraggebers entspricht, wobei 
die Erfmdung dariiber hinaus ermoglicht, in Folge der sehr 
anschaulichen Darstellung des mit dem Werbeaufdruck ver- 30 
sehenen Artikels im Internet die urspriingliche Vorstellung 
noch zu revidieren, ohne dass Mehrkosten entstehen. 
[0052] Die Anordnungsparameter bilden die Grundlage 
fur die Erzeugung der Aufdruckauftragsdaten, denen bei de- 
ren Erzeugung mittels des Computerprogramms im Dialog- 35 
betrieb vom Benutzer abgefragte Zusatzangaben hinzuge- 
fttgt werden (Artikelstiickzahlen, Lieferanschrift etc.). Diese 
Abfrage von nicht unmittelbar die Gestaltung betreffenden 
Bestelldaten kann in an sich bekannter Weise als "Internet- 
Bestellformular" realisiert sein. 40 

Patentanspriiche 

1. Verfahren zur Erlangung von Individualisierungs- 
auftragsdaten (instdata), die eine Individualisierung 45 
von Artikeln (1-4) ermoglichen, umfassend die 
Schritte: 

- Bereitstellen einer Mehrzahl von Abbildungs- 
datensatzen (imgdata), die jeweils eine grafische 
Abbildung eines der individualisierbaren Artikel 50 
(1-4) aus einem Artikelsortimenl (20) reprasen- 
tieren (SI), 

- Empfangen von von einem Auftraggeber (50) 
stammender Grafikinformation (logoinfo), die 
wenigstens ein Grafikelement (logo) reprasentiert 55 
(S2), 

- Bereitstellen von Grafikdaten (logodata) basie- 
rend auf der empfangenen Grafikinformation (lo- 
goinfo) in einem Grafikdatenformat, das es er- 
laubt, mittels eines vorbestimmten Computerpro- 60 
gramms (prog) erganzte Abbildungsdatensatze 
(imgdata) zu erzeugen, die jeweils eine durch das 
wenigstens eine Grafikelement (logo) erganzte 
Abbildung eines der Artikel (1-4) aus dem Arti- 
kelsortiment (20) reprasentieren, wobei das Com- 65 
puterprogramm (prog) ermoglicht, Anordnungs- 
parameter der Ergiinzung wahlweise zu verandern 
und fur gewahlte Anordnungsparameter diesen 



entsprechende Individualisierungsauftragsdaten 
(instdata) zu erzeugen (S3), 

- Ubermitteln der Abbildungsdatensatze 
(imgdata), der Grafikdaten (logodata) sowie des 
Computerprogramms (prog) an den Auftraggeber 
(50) (S4), und 

- Empfangen der seitens des Auftraggebers (50) 
erzeugten Individualisierungsauftragsdaten (inst- 
data) (S5). 

2. Verfahren zur Erstellung von Individualisierungs- 
auftragsdaten (instdata), die eine Individualisierung 
von Artikeln (1-4) ermoglichen, umfassend die 
Schritte: 

- Ubermitteln von Grafikinformation (logoinfo), 
die wenigstens ein Grafikelenn.ni > | i 
tiert, an einen Auftragnehmer (10) (Sll), 

- Empfangen von Abbildungsdatensalzen 
(imgdata), Grafikdaten (logodata) sowie eines 
vorbestimmten Computerprogramms (prog) 

(512) , wobei die Abbildungsdatensatze, die Gra- 
fikdaten und das Computerprogramm von dem 
Auftragnehmer (10) stammen, und wobei: 

die Abbildungsdatensatze (imgdata) jeweils eine 
grafische Abbildung eines der individualisierba- 
ren Artikel (1-4) aus einem Artikelsortiment (20) 
reprasentieren, und 

die Grafikdaten (logodata) basierend auf der iiber- 
mittelten Grafikinformation (logoinfo) in einem 
Grafikdatenformat bereitgestellt sind, das es er- 
laubt, mittels des Computerprogramms (prog) er- 
ganzte Abbildungsdatensatze (imgdata) zu erzeu- 
gen, die jeweils eine durch das wenigstens eine 
Grafikelement (logo) erganzte Abbildung eines 
der Artikel (1-4) aus dem Artikelsortiment (20) 
reprasentieren, wobei das Computerprogramm 
(prog) ermoglicht, Anordnungsparameter der Er- 
ganzung wahlweise zu verandern und fur ge- 
wahlte Anordnungsparameter diesen entspre- 
chende Individualisierungsauftragsdaten (inst- 
data) zu erzeugen, und 

- Erzeugen der Individualisierungsauftragsdaten 
(instdata) mittels des Computerprogramms (prog) 

(513) . 

3. Computersystem zur Erlangung von Individualisie- 
rungsauftragsdaten (instdata), die eine Individualisie- 
rung von Artikeln (1-4) ermoglichen, umfassend: 
Mittel (16, 14) zum Bereitstellen einer Mehrzahl von 
Abbildungsdatensatzen (imgdata), die jeweils eine gra- 
fische Abbildung eines der individualisierbaren Artikel 
(1-4) aus einem Artikelsortiment (20) reprasentieren, 
Mittel (16, 14) zum Bereitstellen von Grafikdaten (lo- 
godata) basierend auf einer empfangenen, wenigstens 
ein Grafikelement (logo) reprasentierenden Grafikin- 
formation (logoinfo) in einem Grafikdatenformat, das 
es erlaubt, mittels eines vorbestimmten Computerpro- 
gramms (prog) erganzte Abbildungsdatensatze 
(imgdata) zu erzeugen, die jeweils eine durch das we- 
nigstens eine Grafikelement (logo) erganzte Abbildung 
eines der Artikel (1-4) aus dem Artikelsortiment (20) 
reprasentieren, wobei das Computerprogramm (prog) 
ermoglicht, Anordnungsparameter der Erganzung 
wahlweise zu verandern und fur gewahlte Anordnungs- 
parameter diesen entsprechende Individualisierungs- 
auftragsdaten (instdata) zu erzeugen, 

Mittel (18) zum Ausgeben der Abbildungsdatensatze 
(imgdata), der Grafikdaten (logodata) sowie des Com- 
puterprogramms (prog) an den Auftraggeber (50), und 
Mittel (17) zum Empfangen der seitens des Auftragge- 
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ber (50) erzeugten Individualisierungsauflragsdaten 
(instdata). 

4. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 1 
bis 3, wobei die Individualisierung ein Kennzeichnen 
des Artikels (1-4) mil dem wenigstens einen Grafikele- 5 
ment (logo) umfasst und die Individualisierungsauf- 
tragsdaten (instdata) wenigstens den zu individualisie- 
renden Artikel (1-4), gegebenenfalls eine bestimmte 
Ausfiihrungsvariante dieses Artikels (1-4), sowie die 
GroBe und/oder Plazierung des wenigstens einen Gra- to 
fikelements (logo) auf diesem Artikel (1-4) definieren. 

5. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 1 
bis 4, wobei die Individualisierung ein direktes Auf- 
drucken oder Einpragen des wenigstens einen Grafik- 
elements (logo) entsprechend den Individualisierungs- 15 
auftragsdaten (instdata) oder ein Bedrucken eines Auf- 
klebers und Plazierung des bedruckten Aufklebers auf 
dem Artikel (1-4) entsprechend den Individualisie- 
rungsauftragsdaten (instdata) umfasst. 

6. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 1 20 
bis 5, wobei der Artikel (1-4) ein Werbemittel, insbe- 
sondere ein Druckerzeugnis, ein Aufkleber, ein Biiro- 
artikel, ein Geschenkartikel, eine Werbetafel oder ein 
Kraftfahrzeug ist. 

7. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 1 25 
bis 6, wobei das Artikelsortiment (20) wenigstens ei- 
nen der Artikel (1-4) in verschiedenen Ausfuhrungsva- 
rianten enthalt, die sich in ihrer GroBe und/oder Farbe 
und/oder einem Ausfiihrungsdetail unterscheiden. 

8. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 1 30 
bis 7, wobei die Abbildungsdatensatze (irngdata) drei- 
dimensionale Abbildungsdaten sind, insbesondere Da- 
ten, aus denen mittels des vorbestimmten Gomputer- 
programms (prog) wahlweise Abbildungsdatensatze 
(imgdata) erzeugt werden konnen, die jeweils eine von 35 
mehreren Perspektivansichten des Artikels (1-4) repra- 
sentieren. 

9. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 1 
bis 8, wobei die Grafikinformation (logoinfo) als Aus- 
druck, gespeichert auf einem Speichermedium oder in 40 
elektronischer Form ubermittelt wird. 

10. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 9, wobei die empfangene Grafikinformation (lo- 
goinfo) als Individualisierungsgrafikdalei mit ver- 
gleichsweise hoher Auflosung, insbesondere mit einer 45 
fiir einen Film- oder Digitaldruck geeigneten Auflo- 
sung, beim Auftragnehmer (10) gespeichert wird, um 
diese Datei nach dem Empfangen der Individualisie- 
rungsauftragsdaten (instdata) fiir die Individualisierung 
des Artikels (1-4) verwenden zu konnen, wohingegen 50 
die Grafikdaten (logodata) mit einer vergleichsweise 
geringen Auflosung bereitgestellt werden. 

11. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 10, wobei das Grafikdatenformat ein JPEG-For- 
mat oder ein GIF-Format ist. 55 

12. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 11, wobei das vorbestimmte Gompulerprogramm 
(prog) eine visuelle Darslellung der erganzlen Abbil- 
dungsdatensatze (imgdata) sowie eine visuelle Darstel- 
lung der erganzten Abbildungsdatensatze (imgdata) 60 
mit veranderten Anordnungsparametern erlaubt. 

13. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 12, wobei die Anordnungsparameter die GroBe 
des wenigstens einen Grafikelements (logo) und/oder 
dessen Plazierung auf dem Artikel (1-4) umfassen. 65 

14. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 13, wobei die Anordnungsparameter eine mittels 
des vorbestimmten Gomputerprogramms (prog) wahl- 
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weise veranderbare Farbinformation fiir das wenig- 
stens eine Grafikelement (logo) enthalten. 

15. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 14, wobei das vorbestimmte Gomputerprogramm 
(prog) ermoglicht, die Grafikdaten (logodata) zur An- 
derung des wenigstens einen Grafikelements (logo) zu 
bearbeiten und/oder zu ersetzen. 

16. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 15, wobei die Abbildungsdatensatze (imgdata), 
die Grafikdaten (logodata) sowie das vorbestimmte 
Computerprogramm (prog) auf einem Internet-Server 
bereitgestellt (12) werden und fiber das Internet (90) 
fur den Auftraggeber (SO) zuganglich sind. 

17. Verfahren oder System nach Anspruch 16, wobei 
der Zugang passwortgeschiitzt ist. 

18. Verfahren oder System nach einem der Anspriiche 
1 bis 15, wobei die Abbildungsdatensatze (imgdata), 
die Grafikdaten (logodata) sowie das vorbestimmte 
Gomputerprogramm (prog) auf einem Speicherme- 
dium gespeichert ubermittelt werden. 

19. Verfahren zur Ubermittlung von Individualisie- 
rungsauftragsdaten von einem Auftraggeber (50) zu ei- 
nem Auftragnehmer (10), die eine Individualisierung 
von Artikeln (1-4) ermoglichen, umfassend ein Ver- 
fahren zur Erstellung von Individualisierungsauftrags- 
daten (instdata) nach einem der vorangehenden An- 
spriiche, soweit auf Anspruch 2 zuriickbezogen, sowie 
ein Verfahren zur Erlangung der Individualisierungs- 
auftragsdaten (instdata) nach einem der vorangehenden 
Anspriiche, soweit auf Anspruch 1 zuriickbezogen. 

20. Verwendung eines Gomputersystems nach einem 
der Anspriiche 3 bis 18 zur Erlangung von Individuali- 
sierungsauftragsdaten (instdata) nach einem der voran- 
gehenden Anspriiche, soweit auf Anspruch 1 zuriickbe- 
zogen. 
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